SARDEGNA 2° Monitoraggio Sardegna Store Milano %j}\

STORE Estratto elaborazioni attivita di monitoraggio- =~
:'13_;: fé dal 22.03.2012 al 31.12.2012 Agenzia Regionale Sardegna Promozione
BERLIN

Monitoraggio Sardegna Store Milano

Sintesi del rapporto
sull'attivita di monitoraggio del

Sardegna Store di Milano

- dal 22.03.2012 al 31.12.2012 -

SARDEGNA Store piazza Diaz 7 20123 Milano, Tel/Fax +39 02 874973 sardegnastore.milano@novamusa.it 1



5.0

SARDEGNA 2° Monitoraggio Sardegna Store Milano @

STORE Estratto elaborazioni attivita di monitoraggio — .
pea dal 22.03.2012 al 31.12.2012 Agenzia Regionale Sardegna Promozione
BERLIN
1.1. Sezione visitatori del SArdegna STOre .........cooiiiiii e 3
1.1.1. Visitatori Sardegna Store per sess0 € Classe A’ fa.........ccccviiiiiiiiiiiiii e 3
1.1.2. Visitatori Sardegna Store per titolo di studio e classe d’eta............ooooiiiiiiiii 5
1.1.3. Visitatori Sardegna Store per nazione di reSideNza € SESSO.......cccviiieeeiiiiiiiiiiieeee e 7
1.1.4. Visitatori Sardegna Store per motivazione conoscenza e classe d’efa..........ccccceeeveiiiiiiiiiiiiiiiiiinn... 9
1.1.5. Visitatori Sardegna Store e idea associata alla Sardegna per S€SS0.........ccceeevviviiiieiiiiieeee e, 11
I N (=Y ] g T=T ) (oo L= o TR (o = 14
1.2.1. Visitatori Sardegna Store e intuitivita dell’allestimento............cccooiiii i 14
1.2.2. Visitatori Sardegna Store e perché piacciono i prodotti sardi............ccccoeviiiiiiiiiiiii e 16
RGN o o] 01T aT-T o] a - TR= 1= Todo [N <) (o T 17
1.3.1. Visitatori Sardegna Store e interesse ad acquistare i prodotti sardi............cccccceveieiiiiiiiiiiiiiiins 17
1.3.2. Visitatori Sardegna Store e informazioni ricevute utili ad acquistare i prodotti sardi........................ 19
1.4. Attrattivita turistica. Visitatori dello store che sono stati in Sardegna..........cccccccccooiiiiiiiiiiie 21
1.4.1. Visitatori Sardegna Store che sono stati in Sardegna...........ccccooiiiiiiiiiii e 21

1.4.2. Visitatori Sardegna Store che sono stati in Sardegna e sono interessati ad acquistare prodotti sardi

................................................................................................................................................................... 23
1.4.3. Visitatori Sardegna Store che sono stati in Sardegna per impressione sul soggiorno..................... 25
1.4.4. Visitatori Sardegna Store che NON sono stati in Sardegna per sesso e stagione nella quale

VOITEDDEIO VISIHAIE IISOIA. ...t e e e 27

SARDEGNA Store piazza Diaz 7 20123 Milano, Tel/Fax +39 02 874973 sardegnastore.milano@novamusa.it 2



SARDEGMA

STORE

MILAN
ROME
BERLIN

Prima parte

1.1.

2° Monitoraggio Sardegna Store Milano
Estratto elaborazioni attivita di monitoraggio —

dal 22.03.2012 al 31.12.2012

Sezione visitatori del Sardegna Store

1.1.1.Visitatori Sardegna Store per sesso e classe d’eta

Tavola 1a. Visitatori store per sesso e classe d'eta - valori % Totale classe d'eta=100

REGIONE AUTONOMA DELLA SARDEGNA

Agenzia Regionale Sardegna Promozione

Classe d'eta

Sesso 10-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70-79 80-89 . e Totale
risposto
Femmine 0,0 60,0 60,0 45,3 52,9 48,8 53,8 100,0 0,0 51,6
Maschi 100,0 35,0 40,0 54,7 47,1 51,2 46,2 0,0 100,0 47,9
Non risposto 0,0 5,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,5
Totale 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Fonte: Indagine Agenzia Regionale Sardegna Promozione
Distribuzione dei visitatori del Sardegna Store per sesso e classe d'eta -
valori %, totale classe d'eta =100
120,0
100,0 100,0 100,0
100,0 1
80,0 -
& 60,0 60,0
5 60,0 -
§ 54,7 52.9 512 53,8 516
45, 47,1 488 46,2 479
40,0
40,0 50
20,0 1
5,0
0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,000 0,0 0,0 0,5
0,0 A ; ;
10-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70-79 80-89 Non risposto Totale
classe d'eta (anni)
Femmine W Maschi Non risposto
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2° Monitoraggio Sardegna Store Milano f_fﬁ*\
Estratto elaborazioni attivita di monitoraggio — R
dal 22.03.2012 al 31.12.2012 Agenzia Regionale Sardegna Promozione

Tavola 1b. Visitatori store per sesso e classe d'eta - valori % Totale sesso=100

Classe d'eta

10-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70-79 80-89 bl Totale

Sesso risposto
Femmine 0,0 10,6 18,6 21,2 23,9 18,6 6,2 0,9 0,0 100
Maschi 1,9 6,7 13,3 27,6 22,9 21,0 5,7 0,0 1,0 100
Non risposto 0,0 100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100
Totale 0,9 9,1 16,0 24,2 23,3 19,6 5,9 0,5 0,5 100
Fonte: Indagine Agenzia Regionale Sardegna Promozione
Distribuzione dei visitatori del Sardegna Store per sesso e classe d'eta -
valori %, totale sesso =100
120,0
100,0 o 10-19
m20-29
m30-39
80,0 40-49
50-59
R 60-69
B3
5 600 7079
g 80-89
HNon
risposto
40,0
27,6
21,2 29 228 510
20,0 18,6 18,6
13,3
10,6
09 1.9 1,0
0.0 0,0 . 0,0 ‘ 0,0 00 00 00 00 00 00 00
Femmine Maschi Non risposto
sesso
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SARDEGMA

2° Monitoraggio Sardegna Store Milano

STORE Estratto elaborazioni attivita di monitoraggio —
:'l(l)L'C:I: dal 22.03.2012 al 31.12.2012
BERLIN

1.1.2.Visitatori Sardegna Store per titolo di studio e classe d’eta

REGIONE AUTONOMA DELLA SARDEGNA
Agenzia Regionale Sardegna Promozione

Tavola 2a. Visitatori store per titolo di studio e classe d'eta - valori % Totale classe d'eta=100

cl deta

Titolo di studio 10-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70-79 80-89 ris’;‘;’;to Totale
LICENZA ELEMENTARE 0,0 00 00 00 00 23 00 0,0 0,0 0,5
LICENZA MEDIA 50,0 50 57 170 39 163 23,1 0,0 0,0 11,4
DIPLOMA 0,0 300 257 415 588 326 462 00 0,0 39,7
LAUREA 0,0 550 60,0 283 235 395 30,8 1000 100,0 37,4
MASTER O SPL 0,0 50 86 94 118 7,0 00 0,0 0,0 8,2
Non risposto 50,0 5,0 0,0 3,8 2,0 23 0,0 0,0 0,0 2,7
Totale 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Fonte: Indagine Agenzia Regionale Sardegna Promozione

Distribuzione dei visitatori del Sardegna Store per titolo di studio e classe d'eta-

valori %, totale classe d'eta =100

120,0

100,0

100,0

100,0

80,0

valori %

283

231

40-49

50-59

HLICENZA ELEMENTARE  mLICENZA MEDIA

classe d'eta (anni)

DIPLOMA

0,00,00,000,00,0

70-79

LAUREA

179
5 16,3
11,8
9,4
. 7,0
3,8 3,9 0 2, 3
| 0,0} 0, 0,0} 0,00,0 0,00,00,00°0,00,0
T T T T T

60-69 80-89

B MASTER O SPL

Non risposto

Non risposto

Totale
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SARDEGMNA 2° Monitoraggio Sardegna Store Milano %j}\

STORE

REGIONE AUTONOMA DELLA SARDEGNA
:‘(I)Lh': l: dal 22.03.2012 al 31.12.2012 Agenzia Regionale Sardegna Promozione
BERLIN

Estratto elaborazioni attivita di monitoraggio —

Tavola 2b. Visitatori store per titolo di studio e classe d'eta - valori % Totale titolo di studio=100

Classe d'eta
] Tl 10-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70-79 80-89 ris';?)l;to Totale
LICENZA ELEMENTARE 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 0,0 0,0 0,0 100
LICENZA MEDIA 4,0 4,0 80 360 80 280 120 0,0 0,0 100
DIPLOMA 0,0 6,9 10,3 25,3 34,5 16,1 6,9 0,0 0,0 100
LAUREA 0,0 134 256 183 14,6 20,7 4,9 1,2 1,2 100
MASTER O SPL 0,0 56 16,7 27,8 333 167 00 00 0,0 100
Non risposto 16,7 16,7 00 333 16,7 16,7 00 00 0,0 100
Totale 0,9 91 16,0 242 233 19,6 59 05 0,5 100

Fonte: Indagine Agenzia Regionale Sardegna Promozione

120,0

100,0

80,0

valori %
(2}
o
o

40,0

20,0

0,0

Distribuzione dei visitatori del Sardegna Store per titolo di studio e classe d'eta-
valori %, totale titolo di studio =100

100,0

LICENZA LICENZA MEDIA DIPLOMA LAUREA MASTER O SPL Non risposto
ELEMENTARE

titolo di studio

m10-19 m20-29 30-39 40-49 m50-59 60-69 m70-79 80-89 B Non risposto
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SARDEGNA 2° Monitoraggio Sardegna Store Milano %j}

STORE Estratto elaborazioni attivita di monitoraggio — ont AvTonon - s s
:‘I(I)Ln': fé dal 22.03.2012 al 31.12.2012 Agenzia Regionale Sardegna Promozione
BERLIN

1.1.3.Visitatori Sardegna Store per nazione di residenza e sesso

Tavola 3a. Visitatori store per regione di residenza e sesso- valori %, totale

sesso=100
Sesso
Regione Femmine Maschi q LGl Totale
risposto

Calabria 0,9 0,0 0,0 0,5
Campania 0,0 1,9 0,0 0,9
Emilia Romagna 0,9 1,0 0,0 0,9
Liguria 0,0 1,0 0,0 0,5
Lombardia 81,4 69,5 100,0 75,8
Molise 0,9 0,0 0,0 0,5
Piemonte 0,0 57 0,0 2,7
Puglia 0,9 0,0 0,0 0,5
Sardegna 9,7 11,4 0,0 10,5
Trentino Alto Adige 0,9 0,0 0,0 0,5
Umbria 0,0 1,0 0,0 0,5
GRAN BRETAGNA 0,0 1,0 0,0 0,5
MALESIA 0,0 1,0 0,0 0,5
PERU' 0,9 0,0 0,0 0,5
SINGAPORE 0,0 1,0 0,0 0,5
UCRAINA 0,9 0,0 0,0 0,5
STATI UNITI 0,9 1,0 0,0 0,9
Non risposto 1,8 4,8 0,0 3,2
Totale 100 100 100 100

Fonte: Indagine Agenzia Regionale Sardegna Promozione

Tavola 3b. Visitatori store per regione di residenza e sesso- valori %, totale

regione=100
sesso
Regione Femmine Maschi . e Totale
risposto

Calabria 100,0 0,0 0,0 100
Campania 0,0 100,0 0,0 100
Emilia Romagna 50,0 50,0 0,0 100
Liguria 0,0 100,0 0,0 100
Lombardia 55,4 44,0 0,6 100
Molise 100,0 0,0 0,0 100
Piemonte 0,0 100,0 0,0 100
Puglia 100,0 0,0 0,0 100
Sardegna 47,8 52,2 0,0 100
Trentino Alto Adige 100,0 0,0 0,0 100
Umbria 0,0 100,0 0,0 100
GRAN BRETAGNA 0,0 100,0 0,0 100
MALESIA 0,0 100,0 0,0 100
PERU' 100,0 0,0 0,0 100
SINGAPORE 0,0 100,0 0,0 100
UCRAINA 100,0 0,0 0,0 100
STATI UNITI 50,0 50,0 0,0 100
Non risposto 28,6 71,4 0,0 100
Totale 51,6 47,9 0,5 100

Fonte: Indagine Agenzia Regionale Sardegna Promozione
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SARDEGMNA 2° Monitoraggio Sardegna Store Milano

STORE Estratto elaborazioni attivita di monitoraggio — .
:'I!JLI: '; dal 22.03.2012 al 31.12.2012 Agenzia Regionale Sardegna Promozione
BERLIN

Distribuzione dei visitatori del Sardegna Store regione italiana di residenza e sesso-
valori %, regione= 100
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Estratto elaborazioni attivita di monitoraggio — kj

dal 22.03.2012 al 31.12.2012

REGIONE AUTONOMA DELLA SARDEGNA
Agenzia Regionale Sardegna Promozione

1.1.4.Visitatori Sardegna Store per motivazione conoscenza e classe d’eta

Tavola 4a. Visitatori store per motivazione conoscenza e classe d'eta- valori %, classe d'eta=100

Classe d'eta

Conoscenza 10-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70-79 80-89 ris’:)z';to Totale
CASULAMENTE 0,0 350 629 642 608 698 923 1000 00 62,6
CURIOSITA! 0,0 0,0 0,0 1,9 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,5
LAVORO 0,0 0,0 0,0 1,9 2,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,9
PASSAPAROLA 0,0 40,0 286 9,4 11,8 14,0 0,0 0,0 0,0 16,0
STAMPA 0,0 5,0 0,0 38 3,9 2,3 7,7 0,0 0,0 3,2
STAMPA, PASSAPAROLA 0,0 5,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,5
WEB 0,0 10,0 0,0 57 0,0 4,7 0,0 0,0 0,0 3,2
WEB, STAMPA 0,0 0,0 0,0 1,9 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,5
ALTRO 50,0 0,0 8,6 57 11,8 9,3 0,0 0,0 0,0 7.8
Non risposto 50,0 5,0 0,0 5,7 9,8 0,0 0,0 00 1000 50
Totale 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Fonte: Indagine Agenzia Regionale Sardegna Promozione

Tavola 4b. Visitatori store per motivazione conoscenza e classe d'eta- valori %, motivazione conoscenza=100

Classe d'eta

Conoscenza 10-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70-79 80-89 ris':)grs‘to Totale
CASULAMENTE 0,0 5,1 16,1 24,8 22,6 21,9 8,8 0,7 0,0 100,0
CURIOSITA' 0,0 0,0 0,0 100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0
LAVORO 0,0 0,0 0,0 50,0 50,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0
PASSAPAROLA 0,0 22,9 28,6 14,3 17,1 17,1 0,0 0,0 0,0 100,0
STAMPA 0,0 14,3 0,0 28,6 28,6 14,3 14,3 0,0 0,0 100,0
STAMPA, PASSAPAROLA 0,0 100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0
WEB 0,0 28,6 0,0 42,9 0,0 28,6 0,0 0,0 0,0 100,0
WEB, STAMPA 0,0 0,0 0,0 100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0
ALTRO 5,9 0,0 17,6 17,6 35,3 23,5 0,0 0,0 0,0 100,0
Non risposto 9.1 9.1 0,0 27,3 45,5 0,0 0,0 0,0 9.1 100,0

Totale 0,9 9,1 16,0 24,2 23,3 19,6 5,9 0,5 0,5 100,0

Fonte: Indagine Agenzia Regionale Sardegna Promozione
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SARDEGNA 2° Monitoraggio Sardegna Store Milano

STORE Estratto elaborazioni attivita di monitoraggio —
REGIONE AUTONOMA DELLA SARDEGNA
:‘(I)Lh: ': dal 22.03.2012 al 31.12.2012 Agenzia Regionale Sardegna Promozione
BERLIN
Distribuzione dei visitatori del Sardegna Store per motivazione conoscenza e classe d'eta -
totale motivazione conoscenza = 100
120,0
100,0 & g & 10-19
20-29
80,0
H30-39
a W 40-49
5 60,0
© o9
> 88 w 50-59
40,0 z 60-69
(0o 2 3 m70-79
, . ) 80-89
] 5s sscffsssss sssffssss s 232 2l 3 3 s338838 S cffsfisss sseffessss fis g 232 ENon
risposto

CASULAMENTE
CURIOSITA'
LAVORO
PASSAPAROLA
STAMPA
STAMPA,
PASSAPAROLA
WEB
WEB, STAMPA
ALTRO
Non risposto

motivazione conoscenza
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SARDEGNA 2° Monitoraggio Sardegna Store Milano

STORE Estratto elaborazioni attivita di monitoraggio — _
::’Ln: ': dal 22.03.2012 al 31.12.2012 Agenzia Regionale Sardegna Promozione
BERLIN

1.1.5.Visitatori Sardegna Store e idea associata alla Sardegna per sesso

Tavola 5a. Visitatori store e prima idea associata alla Sardegna - valori %, sesso=100

0,0 1,0

0,0 1,0

0,9 0,0

0,0 1,0

0,9 0,0

1,8 1,0

3,5 1,9

1,8 4,8

0,0 1,0

0,9 0,0

2,7 2,9

0,9 0,0 0,0 0,5
0,9 0,0 0,0 0,5
0,0 1,0 0,0 0,5

8,8 13,3 100,0 11,4

Fonte: Indagine Agenzia Regionale Sardegna Promozione
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SARDEGNA 2° Monitoraggio Sardegna Store Milano :
STORE Estratto elaborazioni attivita di monitoraggio — Ly
::’Ln: ': dal 22.03.2012 al 31.12.2012 Agenzia Regionale Sardegna Promozione
BERLIN

Tavola 5b. Visitatori store e prima idea associata alla Sardegna - valori %, idea=100

0,0
0,0

0,0 100,0

40,0 56,0

Fonte: Indagine Agenzia Regionale Sardegna Promozione
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REGIONE AUTONOMA DELLA SARDEGNA

Agenzia Regionale Sardegna Promozione

2° Monitoraggio Sardegna Store Milano
Estratto elaborazioni attivita di monitoraggio —

STORE
MILAN

SARDEGHA

dal 22.03.2012 al 31.12.2012

ROME
BERLIN

Distribuzione dei visitatori del Sardegna Store per sesso ed espressione della prima idea
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sulla Sardegna - valori %, totale sesso

mFemmine

W Maschi

i

oymany uay

HLTSHISIED

14045

RRIY

IL&HEING

EUTRLEY

CELNEITEIE N

L]

CECH

¥ LPHIHYLNOIHI

LEED

LI

3T

CENTETTY

OWSIEAL

SLTRBHEEL

INIZIaYEL

IHIEEOL

FHIDIE0,0 L

oyIHENE

HIMOLE

ELLITEE

0I00%LLI4S

Ies

aHEoE

Ha3Y

[N FLER)

naaInE0d

HIE3d

340934

LELEETE]

[LEEEETR]

LTS

RUNLEH

EE

SIHOLAHYH

QW SILHIAHIAITHI

CEELY

QDO

LTt |

1100

LEUTRIE

ILHIHILHOD

oan

CEFERREE]

45,0

40,0

35,0

30,0

< <
re) o
39 Y

% HOJeA

15,0

10,0

prima idea

Distribuzione dei visitatori del Sardegna Store per sesso e espressione della prima idea
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SARDEGNA 2° Monitoraggio Sardegna Store Milano

STORE Estratto elaborazioni attivita di monitoraggio — ront AvTonon s
:‘:)Ln:: ': dal 22.03.2012 al 31.12.2012 Agenzia Regionale Sardegna Promozione
BERLIN

Seconda parte

1.2. Allestimento dello store
1.2.1.Visitatori Sardegna Store e intuitivita dell’allestimento

Tavola 6a. Visitatori store e intuitivita dell'allestimento - valori %, sesso=100

Sesso

Femmine Maschi ris';zgto Totale
NO 17,7 26,7 100,0 22,4
Sl 68,1 60,0 0,0 63,9
Non Risposto 14,2 13,3 0,0 13,7
Totale 100 100 100 100

Fonte: Indagine Agenzia Regionale Sardegna Promozione

Distribuzione dei visitatori del Sardegna Store e intuitivita dell'allestimento -
valori %, totale sesso = 100

120,0
100,0 NO
100,0 - 5
Non Risposto
80,0
68,1
~ 63,9
:__ 60,0
S 60,0
©
>
40,0
26,7
22,4
17,7
20,0 142 133
00 00
0,0 ,
Femmine Maschi N.R. Totale

sesso
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2° Monitoraggio Sardegna Store Milano
Estratto elaborazioni attivita di monitoraggio — .

dal 22.03.2012 al 31.12.2012 Agenzia Regionale Sardegna Promozione

Tavola 6b. Visitatori store e intuitivita dell'allestimento - valori %

Femmine Maschi ri sr;z:t ° Totale
NO 40,8 57,1 2,0 100
Si 55,0 45,0 0,0 100
Non Risposto 53,3 46,7 0,0 100
Totale 51,6 47,9 0,5 100

Fonte: Indagine Agenzia Regionale Sardegna Promozione

Distribuzione dei visitatori del Sardegna Store e intuitivita dell'allestimento -
valori %, totale= 100

valori %

NO Sl Non Risposto Totale

W Femmine W Maschi N.R.

SARDEGNA Store piazza Diaz 7 20123 Milano, Tel/Fax +39 02 874973 sardegnastore.milano@novamusa.it
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SARDEGNA Store

SARDEGNA 2° Monitoraggio Sardegna Store Milano ﬁ_*\
STORE Estratto elaborazioni attivita di monitoraggio — mmm&f{ o
:H(I)LISI‘ "é dal 22.03.2012 al 31.12.2012 Agenzia Regionale Sardegna Promozione
BERLIN

1.2.2.Visitatori Sardegna Store e perché piacciono i prodotti sardi
Tavola 7a. Visitatori store e perché piacciono i prodotti sardi - valori %, sesso=100
Sesso
Non
Perché Femmine Maschi risposto Totale
ARTIGIANALI 0,9 1,9 0,0 1,4
ARTISTICI 0,0 1,0 0,0 0,5
BELLI 0,9 1,0 0,0 0,9
BUONI 1,8 1,9 0,0 1,8
COLORE 0,9 0,0 0,0 0,5
DECORATI 0,9 0,0 0,0 0,5
DESIGN 0,0 1,0 0,0 0,5
FAVOLOSI 0,9 0,0 0,0 0,5
FINEZZA 1,8 0,0 0,0 0,9
INTERESSANTI 0,9 0,0 0,0 0,5
ORIGINALITA' 1,8 0,0 0,0 0,9
OTTIMI 0,9 1,0 0,0 0,9
PASSIONE 0,0 1,9 0,0 0,9
QUALITA' 0,0 3,8 0,0 1,8
RAFFINATI 0,9 0,0 0,0 0,5
TESSUTI 0,9 0,0 0,0 0,5
Non risposto 86,7 86,7 100,0 86,8
Totale 100 100 100 100
Fonte: Indagine Agenzia Regionale Sardegna Promozione
Tavola 7b. Visitatori store e perché piacciono i prodotti sardi - valori %, perché=100
Sesso
Non
Perché Femmine Maschi risposto Totale
ARTIGIANALI 33,3 66,7 0,0 100
ARTISTICI 0,0 100,0 0,0 100
BELLI 50,0 50,0 0,0 100
BUONI 50,0 50,0 0,0 100
COLORE 100,0 0,0 0,0 100
DECORATI 100,0 0,0 0,0 100
DESIGN 0,0 100,0 0,0 100
FAVOLOSI 100,0 0,0 0,0 100
FINEZZA 100,0 0,0 0,0 100
INTERESSANTI 100,0 0,0 0,0 100
ORIGINALITA' 100,0 0,0 0,0 100
OTTIMI 50,0 50,0 0,0 100
PASSIONE 0,0 100,0 0,0 100
QUALITA' 0,0 100,0 0,0 100
RAFFINATI 100,0 0,0 0,0 100
TESSUTI 100,0 0,0 0,0 100
Non risposto 51,6 47,9 0,5 100
Totale 51,6 47,9 0,5 100

Fonte: Indagine Agenzia Regionale Sardegna Promozione

piazza Diaz 7

20123 Milano, Tel/Fax +39 02 874973 sardegnastore.milano@novamusa.it
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2° Monitoraggio Sardegna Store Milano

STORE Estratto elaborazioni attivita di monitoraggio — .
:‘(I)Lh‘: ': dal 22.03.2012 al 31.12.2012 Agenzia Regionale Sardegna Promozione
BERLIN
Terza parte
. ’ .
1.3. Propensione all’acquisto

1.3.1.Visitatori Sardegna Store e interesse ad acquistare i prodotti sardi

80,0

Tavola 8a. Visitatori store e interesse ad acquistare- valori %, sesso=100

sesso

Propensione ad acquistare Femmine Maschi Nonrisposto  Totale
NO 17,7 26,7 100,0 22,4
S| 68,1 60,0 0,0 63,9
Non Risposto 14,2 13,3 0,0 13,7
Totale 100 100 100 100

Fonte: Indagine Agenzia Regionale Sardegna Promozione

Distribuzione dei visitatori del Sardegna Store per sesso e propensione ad acquistare i
prodotti sardi - valori %, totale sesso =100

70,0

60,0

50,0

valori ¢
S
o
o

30,0

26,7

10,0

0,0

SARDEGNA Store

Femmine Maschi

sesso

piazza Diaz 7 20123 Milano, Tel/Fax +39 02 874973 sardegnastore.milano@novamusa.it
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2° Monitoraggio Sardegna Store Milano
Estratto elaborazioni attivita di monitoraggio — .

dal 22.03.2012 al 31.12.2012 Agenzia Regionale Sardegna Promozione

Tavola 8b. Visitatori store e interesse ad acquistare- valori %

Propensione ad acquistare Femmine Maschi Nonrisposto  Totale
NO 40,8 57,1 2,0 100
Si 55,0 45,0 0,0 100
Non Risposto 53,3 46,7 0,0 100
Totale 51,6 47,9 0,5 100

Fonte: Indagine Agenzia Regionale Sardegna Promozione

Distribuzione dei visitatori del Sardegna Store per sesso e propensione ad acquistare i
prodotti sardi - valori %, totale = 100

valori %

NO Sl

Non Risposto Totale

= Femmine B Maschi

SARDEGNA Store piazza Diaz 7 20123 Milano, Tel/Fax +39 02 874973 sardegnastore.milano@novamusa.it
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2° Monitoraggio Sardegna Store Milano
Estratto elaborazioni attivita di monitoraggio — .

dal 22.03.2012 al 31.12.2012 Agenzia Regionale Sardegna Promozione

1.3.2.Visitatori Sardegna Store e informazioni ricevute utili ad acquistare i prodotti sardi

Tavola 9a. Visitatori store e informazioni ricevute sui prodotti- valori %, sesso=100

sesso
relfzd il 2l a1l e'lcqmsto oLl Femmine Maschi Non risposto Totale
prodotti
NO 13,3 20,0 0,0 16,4
Sl 54,0 46,7 100,0 50,7
Non Risposto 32,7 33,3 0,0 32,9
Totale 100 100 100 100

Fonte: Indagine Agenzia Regionale Sardegna Promozione

Distribuzione dei visitatori del Sardegna Store per sesso e informazioni ricevute sui
prodotti sardi - valori %, totale sesso =100

120,0
NO
100,0
100,0 LK
Non Risposto
80,0
5
g 60,0 540
> 50,7
46,7
40,0
32,7 333 32,9
20,0
20,0 16,4 —
13,3
0,0 0,0
0,0
Femmine Maschi N.R. Totale

sesso

SARDEGNA Store piazza Diaz 7 20123 Milano, Tel/Fax +39 02 874973 sardegnastore.milano@novamusa.it
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70,0

2° Monitoraggio Sardegna Store Milano
Estratto elaborazioni attivita di monitoraggio —

dal 22.03.2012 al 31.12.2012

Tavola 9b. Visitatori store e informazioni ricevute sui prodotti- valori %

REGIONE AUTONOMA DELLA SARDEGNA
Agenzia Regionale Sardegna Promozione

Indicazioni utili all'acquisto dei

prodotti Femmine Maschi Non risposto Totale
NO 41,7 58,3 0,0 100
Si 55,0 441 0,9 100
Non Risposto 51,4 48,6 0,0 100
Totale 51,6 47,9 0,5 100

Fonte: Indagine Agenzia Regionale Sardegna Promozione

Distribuzione dei visitatori del Sardegna Store per sesso e informazioni ricevute sui
prodotti sardi - valori %, totale = 100

60,0

mFemmine

W Maschi

51,6

valori ¢

SARDEGNA Store piazza Diaz 7

NO Sl

Non Risposto

Totale

20123 Milano, Tel/Fax +39 02 874973 sardegnastore.milano@novamusa.it
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SARDEGNA 2° Monitoraggio Sardegna Store Milano

STORE Estratto elaborazioni attivita di monitoraggio — ront AvTonon s
:‘:)Ln:: ': dal 22.03.2012 al 31.12.2012 Agenzia Regionale Sardegna Promozione
BERLIN

Quarta parte

1.4. Attrattivita turistica. Visitatori dello store che sono stati in
Sardegna

1.4.1.Visitatori Sardegna Store che sono stati in Sardegna

Tavola 10a. Visitatori store che sono stati in Sardegna - valori %, sesso=100

Sesso
Siete mai stati in Sardegna Femmine Maschi risﬁg:to. Totale
NO 17,7 19,0 100,0 18,7
Sl 81,4 78,1 0,0 79,5
Non Risposto 0,9 2,9 0,0 1,8
Totale 100 100 100 100

Fonte: Indagine Agenzia Regionale Sardegna Promozione

Distribuzione dei visitatori del Sardegna Store che sono stati in Sardegna per sesso -
valori %, totale sesso =100

80,0

70,0

60,0

50,0 +

valori %

40,0 4

30,0

18,7
20,0 4

10,0 ——

0,9

0,0 -
Femmine Maschi Totale

sesso

NO mSI| mNon Risposto

SARDEGNA Store piazza Diaz 7 20123 Milano, Tel/Fax +39 02 874973 sardegnastore.milano@novamusa.it 21
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2° Monitoraggio Sardegna Store Milano
Estratto elaborazioni attivita di monitoraggio — .

dal 22.03.2012 al 31.12.2012 Agenzia Regionale Sardegna Promozione

Tavola 10b. Visitatori store che sono stati in Sardegna - valori %

Non

Siete mai stati in Sardegna Femmine Maschi risposto Totale
NO 48,8 48,8 2,4 100
Si 52,9 471 0,0 100
Non Risposto 25,0 75,0 0,0 100
Totale 51,6 47,9 0,5 100

Fonte: Indagine Agenzia Regionale Sardegna Promozione

Distribuzione dei visitatori del Sardegna Store che sono stati in Sardegna per sesso -
valori %, totale =100

70,0

75,0

mFemmine

W Maschi

valori

NO Sl Non Risposto Totale

SARDEGNA Store piazza Diaz 7 20123 Milano, Tel/Fax +39 02 874973 sardegnastore.milano@novamusa.it
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SARDEGNA 2° Monitoraggio Sardegna Store Milano

STORE Estratto elaborazioni attivita di monitoraggio — ront AvTonon s
:‘:)Ln:: ': dal 22.03.2012 al 31.12.2012 Agenzia Regionale Sardegna Promozione
BERLIN

1.4.2.Visitatori Sardegna Store che sono stati in Sardegna e sono interessati ad acquistare
prodotti sardi

Tavola 11a. Visitatori store che sono stati in Sardegna e sono interessati ad acquistare prodotti
sardi - valori %, interesse ad acquistare=100

Interesse ad acquistare

. Interesse ad Non
Siete mai stati in Sardegna interesse ad acquistare Risposto Totale
acquistare q P
Non sono stato in Sardegna 20,4 16,4 26,7 18,7
Sono stato in Sardegna 796 821 66.7 79.5
Non risposto 0,0 1,4 6,7 1,8
Totale 100 100 100 100

Distribuzione dei visitatori del Sardegna Store che sono stati in Sardegna e sono
interessati ad acquistare prodotti sardi - valori %, totale per propensione acquisto =100

82,1
79,6 79,5

70,0

60,0

50,0

valori %

20,4 187
20,0 4 16.4 )

10,0 +— 6.7
00 14 18

0,0
Nessun interesse ad acquistare Interesse ad acquistare Non Risposto Totale

Non sono stato in Sardegna W Sono stato in Sardegna mNon risposto

SARDEGNA Store piazza Diaz 7 20123 Milano, Tel/Fax +39 02 874973 sardegnastore.milano@novamusa.it 23



SARDEGNA 2° Monitoraggio Sardegna Store Milano
STORE Estratto elaborazioni attivita di monitoraggio — e
MILAN

RO ME dal 22.03.2012 al 31.12.2012 Agenzia Regionale Sardegna Promozione
BERLIN

Tavola 11b. Visitatori store che sono stati in Sardegna e sono interessati ad acquistare prodotti
sardi - valori %

Interesse ad acquistare

Siete mai stati in Sardegna intE::sssuenad e L. Totale
acquistare acquistare Risposto
Non sono stato in Sardegna 24,4 56,1 19,5 100
Sono stato in Sardegna 22,4 66,1 11,5 100
Non risposto 0,0 50,0 50,0 100
Totale 22,4 63,9 13,7 100

Fonte: Indagine Agenzia Regionale Sardegna Promozione

Distribuzione dei visitatori del Sardegna Store che sono stati in Sardegna e sono
interessati ad acquistare prodotti sardi - valori %, totale visitatori rispetto alla visita in Sardegna =100

700 66,1

63,9

60,0

56,1

50,0
50,0 500

40,0

valori ¥

244
224 224

20,0 +—

11,5
100 +—— SEE— EE— E—

0,0

Non sono stato in Sardegna Sono stato in Sardegna Non risposto Totale

Nessun interesse ad acquistare mInteresse ad acquistare Non Risposto

SARDEGNA Store piazza Diaz 7 20123 Milano, Tel/Fax +39 02 874973 sardegnastore.milano@novamusa.it 24
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1.4.3.Visitatori Sardegna Store che sono stati in Sardegna per impressione sul soggiorno

2° Monitoraggio Sardegna Store Milano
Estratto elaborazioni attivita di monitoraggio —

dal 22.03.2012 al 31.12.2012

REGIONE AUTONOMA DELLA SARDEGNA

Agenzia Regionale Sardegna Promozione

Tavola 12a. Visitatori store che sono stati in Sardegna e impressione sul soggiorno - valori
%, totale sesso=100

sesso
Impressione Femmine Maschi Totale
SUFFICIENTE 1,1 1,2 11
BUONA 18,3 18,8 18,5
OTTIMA 71,0 68,2 69,7
Non Risposto 9,7 11,8 10,7
Totale 100 100 100

Fonte: Indagine Agenzia Regionale Sardegna Promozione

Tavola 12b. Visitatori store che sono stati in Sardegna e impressione sul soggiorno - valori %,

totale impressione=100

sesso
Impressione Femmine Maschi Totale
SUFFICIENTE 50,0 50,0 100
BUONA 51,5 48,5 100
OTTIMA 53,2 46,8 100
Non Risposto 47,4 52,6 100
Totale 52,2 47,8 100

Fonte: Indagine Agenzia Regionale Sardegna Promozione

SARDEGNA Store

piazza Diaz 7

20123 Milano, Tel/Fax +39 02 874973 sardegnastore.milano@novamusa.it
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SARDEGMNA 2° Monitoraggio Sardegna Store Milano

STORE Estratto elaborazioni attivita di monitoraggio —
:'I!JLI: '; dal 22.03.2012 al 31.12.2012 Agenzia Regionale Sardegna Promozione
BERLIN

Distribuzione dei visitatori del Sardegna Store che sono stati in Sardegna per sesso e
impressioni sul soggiorno - valori %, totale sesso =100

71,0

69,7

~
g
=}
»
<4
Y

valori ¥
N
o
o

9,7
10,0

1,2

0,0 +

Femmine Maschi Totale

sesso

W SUFFICIENTE mWBUONA mOTTIMA Non Risposto
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STORE Estratto elaborazioni attivita di monitoraggio — mmMm;:mwm
:'l:)l_n:: ': dal 22.03.2012 al 31.12.2012 Agenzia Regionale Sardegna Promozione
BERLIN

1.4.4.Visitatori Sardegna Store che NON sono stati in Sardegna per sesso e stagione nella quale
vorrebbero visitare I'isola

Tavola 13a. Visitatori store che NON sono stati in Sardegna e desiderano visitarla, per sesso e
stagione nella quale vorrebbero visitare I'isola - valori %, sesso=100

Non

Stagione Femmine Maschi risposto Totale
Primavera 54,5 45,5 0,0 100
Estate 50,0 46,2 3,8 100
Autunno 50,0 50,0 0,0 100
Inverno 100,0 0,0 0,0 100

Fonte: Indagine Agenzia Regionale Sardegna Promozione

Distribuzione dei visitatori del Sardegna Store che NON sono stati in Sardegna e
desiderano visitarla per sesso e periodo in cui desiderano visitare l'isola -
valori %, totale stagione=100

120,0

100,0
100,0

80,0

valori ¥
(2]
o
o

50,0 50,0
45,5

40,0 4

20,0 +

0,0 0,0 0,0 0,0

0,0

Primavera Estate Autunno Inverno
stagione

Femmine W Maschi N.R.
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